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CRITICA DE LA TELEVISION

Profesores: Rall Rodriguez, Kiko Mora, Antonio Sempere , José Luis Pérez Aranda

Objetivos del curso

La television ha sufrido una acelerada evolucion en los Gltimos anos, evolucion que tiene fundamentos tanto economicos (la
concurrencia de nuevos operadores, tanto publicos como privados, en el mercado televisivo, la integracion e internacionalizacion de las
empresas de comunicacion: los conglomerados multimedia) como tecnologicos (la multiplicacion de canales, la TV de pago, cable y satélite,
la convergencia con las redes telematicas). La sustitucion de la programacion por un “flujo planificado” de incesantes autorreferencias (los
"promos” entre otros fenomenos), el sincretismo creciente de los géneros y de las funciones comunicativas (el magazine, los reality-shows,
los docu-games...), las estrategias de programacion en la pugna por las audiencias, el papel de los anunciantes en la configuracion de la

rejilla, etc. determinan un panorama nuevo.

Por otro lado la television sigue siendo, como lo fue sin duda en el ultimo tercio del siglo XX, el medio de comunicacion de masas mas
influyente, aquel que congrega a publicos mas numerosos, aquel que provee incluso el “topic" de las conversaciones entre personas, el
vehiculo de socializacion mas poderoso, por encima de la familia o la escuela. Ello lleva aparejados riesgos que solo el conocimiento del

medio (y no su demonizacion absoluta, ni la celebracion irresponsable de sus éxitos de audiencia) puede conjurar.

El curso se propone describir, analizar y juzgar con fundamento esa nueva television en el cruce entre su condicion de
empresa, de tecnologia y de forma cultural de consumo masivo, y en el dialogan y se complementan las perspectivas academicas y las
profesionales (tanto de realizadores de TV como de criticos de TV)

Temario del curso

-Historia del medio televisivo en Espana (1956-2008).

-La dictadura de las audiencias. Los audimetros y las cuotas de pantalla.

-La critica televisiva en los medios escritos. Grupos mediaticosy columnistas.
-La television como servicio publico. El caso particular de La 2

-La programacion y sus estrategias. El zapeo y sus tacticas.

-Viejos y nuevos formatos televisivos (1): el culebron, las teleseries.
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-Viejos y nuevos formatos televisivos (I1) el reality-show, el videoclip
-Descripcion, analisis y critica de la neotelevision
-El género informativo en la television.
-Formas del documental televisivo.

-La publicidad en television: spot y product placement.

-Retorica de los acontecimientos mediaticos.

-Lo que el espectador ve (Servicios informativos en la TV local de Alicante)

-Lo que el espectador no ve (El making-of de un informativo)

PERIODIZACION

- Del 21 de abril al 21 de mayo de 2010
- Lunes, miercoles y viernes de 10:30 a 13:30h (19 y 21 de mayo de 10:30 a 12:30h)
- 14 sesiones (40 horas)

e Abril: 21, 23, 26,28y 30
® Mayo:3,5,7,10,12,14,17,19y 21

CREDITOS: 4

LUGAR: Aula A1/0-20G (aulario I)

NOTA

PARA LA OBTENCION DEL CERTIFICADO ES IMPRESCINDIBLE:

*UNA ASISTENCIA MINIMA DEL 80% DEL TOTAL DE HORAS DEL CURSO
*ESTAR AL CORRIENTE CON EL PAGO DEL CURSO
*SUPERAR PRUEBA DE EVALUACION PROPUESTA POR EL PROFESOR




